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Metodické poznamky k pracovnimu listu:

Ukol 1

Vyklad

Zaci vyhledaji nejd@lezitéjsi informace o lifestylovych ¢asopisech pro divky (mladez). Tyto informace
jsou Castecné soucasti tiraZze casopisu (doporucujeme, aby Zaci méli ¢asopisy k dispozici), ¢astecné je
Ize dohledat na internetu, napf. na webovych strankdch casopisu. Jako charakteristiku ¢asopisu staci
uvést jeho typ (viz pracovni list A).

Coby zaklad prace jsme zvolili asopisy stejného typu — lifestylové ¢asopisy pro divky (In!, Bravo Girl!,
D You). V praci mlzZete podle vlastniho zajmu a uvéaZeni pokracovat s dalsimi Casopisy pro déti,
mladez i pro dospélé.

Metodické poznamky

Doporucujeme se zaméfit na pojmy naklad a ¢tenost. Naklad ¢asopisu (pocet vytisténych kusl) byva
uveden v tirdzi, prip. na webovych strankach casopisu, a udava pozici ¢asopisu na medidlnim trhu
s asopisy pro mladei. Ctenost (pocet skuteénych Etendfd, tj. sledovanost titulu v ramci populace,
cilové skupiny) je sice ponékud vagni kvantitativni ukazatel, mGzZe ale Zakim velmi dobte pribliZit
predpokladany vliv ¢asopisu na mladez. Nakladem a ¢tenosti novin a ¢asopis( se zabyva napf. Media
projekt Unie vydavateld. Vysledky vyzkumu jsou kdispozici na webové strance
http://www.median.cz (horni menu — Vyzkum, levé menu — Mediaprojekt). Celd webova adresa

vysledk( vyzkumu zni http://www.median.cz/index.php?lang=cs&page=1&sub=8

Pozn.: Zajimavou kategorii pfi sledovani postaveni ¢asopisu na medialnim trhu a vlivu na zamyslenou
cilovou skupinu je rovnéz remitenda, tj. pocet neprodanych kusl novin a ¢asopisu.

Reseni

In! — vydavatel: vydavatelstvi IN, s. r. o.; ro¢nik: 7 (2011), vychazi od cervence 2005; periodicita:
mésicnik (11 x rocné); den vydani: ?; naklad (¢tenost): kolem 4500 vytisk( (neoficidlni informace
vydavatele); rozsah (strany, vsité prilohy): 24 stran; format: 20,5 x 26 cm; barevnost (obalka, vnitrek
Casopisu): celobarevny; aktudlni prodejni cena: 36,- K¢ vékova kategorie Ctenar(: 12-16 let;
teritoridlni puUsobnost: celorepublikovy Casopis; webové stranky casopisu: www.in.cz; kratka
charakteristika (typ, zaméreni Casopisu): lifestylovy ¢asopis pro kfestansky zamérené divky

Bravo girl! — vydavatel: Bauer Media, v. o. s.; rocnik (vychazi od roku): vychazi od roku 1996;
periodicita: c¢trnactidenik (26 x roc¢né); den vydani: Ctvrtek; naklad (Ctenost): 65 954 (ctenost
220 000); rozsah (strany, vsité pfilohy): 52 stran; format: A4; barevnost (obalka, vnitfek ¢asopisu):
celobarevny casopis; aktudlni prodejni cena: 28,- K¢; vékova kategorie Ctenarl: 14-17 (18 let);
teritoridlni pUsobnost: celorepublikovy ¢asopis; webové stranky ¢asopisu: www.bravogirl.cz; kratka
charakteristika (typ, zaméfeni ¢asopisu): lifestylovy Casopis pro dospivajici divky

D YOU (YOU, Disney YOU) — vydavatel: Egmont CR, s. r. o.; roénik (vychazi od roku): vychazi od ledna


http://www.median.cz/
http://www.median.cz/index.php?lang=cs&page=1&sub=8
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2011; periodicita: mésicnik; den vydani: ?; naklad (¢tenost): 15 000; rozsah (strany, vsité prilohy): 48
stran; format: A4; barevnost (obalka, vnitfek ¢asopisu): celobarevny; aktudlni prodejni cena: 69,- K¢;
vékova kategorie ¢tenarll: 10—-15; teritoridlni plsobnost: celorepublikovy Casopis; webové stranky
Casopisu: www.magazinyou.blog.cz; kratka charakteristika (typ, zaméreni Casopisu): teenagerovsky
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