Výukový koncept pro předmět Mediální výchova

Zpracovala: Alice Hrubanová
Tematický okruh: Reklama v médiích Téma: Život ve světě značek
Průřezová témata: osobnostní a sociální výchova, multikulturní výchova 

Mezipředmětové vztahy: český jazyk a komunikační výchova, psychologie, občanská výchova

Cíle vyučovací hodiny: obecným cílem je uvědomit si, jakou roli v našem životě plní reklama, značka, značkové výrobky při výběru zboží.

Konkrétní cíle: student porozumí textu reklamy, formuluje svoje myšlenky a názory na daný text, zhodnotí, jaké hodnoty pro nás značky a značkové výrobky mají, pracuje s textem jako inspirací pro další náměty.
Výuková metoda: diskuse, prezentace, E-U-R (evokace, uvědomění, reflexe)
Organizační forma výuky: frontální, skupinová, individuální

Učební pomůcky: motivační text, 2 pracovní listy, námět na moderovanou diskusi
Věková skupina: studenti 15-18 let
Motivační text:

Je ráno a budí mě ten nový mobil od Vodafonu za 7Kč. Je to přece v mých rukou, jestli vstanu, nebo ne. Rozhoduji se pro tu první možnost, takže po vykonání potřeby na tak čistém záchodě, že by se z něj dalo jíst, protože je umytý Domestosem, díky němuž miliony bakterií zemřely, se ocitám v koupelně. Tam nemám strach o své zuby, neboť používám Colgate – kartáček zubařů. Snídám samozřejmě sušenky BeBe, aby mi nechyběla energie, k tomu popíjím Granko, neboť ráno dělá den a nakonec si nezapomenu vzít svůj Actimel, jinak budu mít oslabenou obranyschopnost. Po každém jídle si dávám žvýkačky Orbit, které snižují riziko vzniku zubního kazu až o 40%. Potom se jdu převléct. Musím ovšem použít Rexonu, ta mě nezradí. Beru si to staré tričko, ale protože bílá bílou je, vezmu si s úsměvem ještě svetr, který ovšem není nový, jen vypraný v Perwolu. Zamířím opět do koupelny, abych si učesal vlasy, umyté šamponem Elseve od L´Orealu, protože já za to stojím. Před zrcadlem už ale Anička řeší dilema, jakou si vzít řasenku. Jestli Obsesión a bude tak posedlá objemem a délkou svých řas, což není hřích, nebo Astor, protože je krásné být sama sebou. Nechávám ji tedy přemýšlet a jdu do kuchyně, kterou máme od Koryny. Smažím si volské oko na pánvi od Tefalu, neboť chytré věci nenahradíš. V tom přichází Anička. Co to tu tak krásně voní? ÁÁÁ Už vím, Jihlavanka, poctivá káva. To už ale musím do práce. Obouvám si boty od Rena, které už nevyzuji. Na svačinu mám Disko, abych v práci mohl zatočit s nudou a Kofolu. Tu přece miluji, takže není co řešit. Občas ale dávám přednost Spritu, žízeň totiž nikdy nevyhraje. Odcházím tedy do práce a protože jsem pojištěn u České pojišťovny, která chrání mé sny, nebojím se, že o ně během dne přijdu. Usedám do nové židle od Ikea, protože je to můj domov a moje pravidla a začínám vyřizovat denní záležitosti na počítači od HP, tzn. jsou konečně osobní, a tak si je může dovolit každý. K obědu si přečtu AHA, protože tam vědí víc a k tomu sním novou polévku plnou báječné chuti od Knorru – Provensálskou. Ve čtyři se zvednu a jelikož české dráhy mě dovezou až domů, mířím na nádraží. Vlak ale nejede a jelikož nevím coby, mířím teď do OBI. Nechal jsem probudit mé představy a koupil jsem si Primalex. Nyní už mám všeho dost, tak nejbližším autobusem mířím domů. Vyberu schránku plnou dalších reklam a jsem doma. Je toho na mě už moc. Otevřu nejmenovaný mok chlapi sobě a před spaním si dám skleničku. I muži mají své dny. Poté už usínám 
v peřinách vypraných v Lenoru, protože ten jediný zanechává dlouhotrvající svěžest prádla. A můj reklamní den je u konce.
Zdroj: internetové blogy, autor neznámý                   

Pracovní list č. 1
1. Ke každé z nabízených vlastností napište vlastní návrh pro značku  (značka,   výrobek, produkt, služba) např. Coca-cola, Domestos, Milka, Komerční banka...
	Vlastnost
	Značka/produkt

	spolehlivý
	 

	silný
	 

	krásný
	 

	hodný
	 

	vtipný
	 

	prospěšný
	 

	agresivní
	 

	ošklivý
	 

	nudný
	 

	nespolehlivý
	 

	slabý
	 

	neužitečný
	 


2. Ze značek, jste uvedli, je .......... českých a  ............. zahraničních.

3. Nejlepší reklamu podle mě má značka ……….........

4. Nejvíc lidí zná asi značku:…………....

5. Nejdražší značka je podle mě................................

6. Nejvíce času denně trávím se značkou ............ 

7. Nejkratší dobu znám značku ………....

8. Nejdéle znám značku...................

9. Úkol: Představte si, že ze světa musí zmizet jedna značka z tabulky. Kterou byste nejméně      postrádali? Svoje rozhodnutí zdůvodni.
Značka…………

10. Úkol: Vžijte se do situace, kdy máte odletět na pustý ostrov. Jaké značky byste se nechtěli vzdát? Svoje rozhodnutí zdůvodni.
Značka…………

Náměty pro moderovanou diskusi (studenti by mohli sedět v kruhu a prezentovat svoje názory).
Otázky A
· Jaké byly vaše pocity při vyplňování tabulky?

· Co vám dělalo největší problémy?

Otázky B
· Která kategorie značek převyšuje? České nebo zahraniční značky? 

· Jakou roli hraje nacionalismus?

· Jsou zahraniční značky lepší?

Otázky C
· Které reklamy se vám líbí?

· Co je základem dobré reklamy?
Otázky D 

· Jaké značky jsou na světě nejvíce rozšířené a proč?

· Jakou roli hraje značka při nákupu?

Otázky E
· Jsou drahé značky lepší?

· Kupujeme značky kvůli kvalitě nebo stylu?

Otázky F
· Je pro vás osobní zkušenost se značkou důležitá?

· Jste věrní oblíbeným značkám a produktům?

· Věříte víc doporučení reklamy, nebo doporučení známých?
Otázky G
· Jaká byla kritéria, podle kterých jste hodnotili značky?
· Máte u sebe v tuto chvíli nějakou konkrétní značku? Jakou? 
· Uvědomujete si, že jste uživatelem konkrétní značky?
Pracovní list č. 2
1) Prohlédni si obrázky a pokus se navrhnout slogan a značku. 

2) Pro koho bys danou značku doporučil? Zdůvodni svoje názory a rozhodnutí.
3) Je důležitý výběr jazykových prostředků pro tvorbu sloganů, reklamy? Proč? 
4) Formuluj stručně zásady úspěšné reklamy.
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